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SEM Briefing

Mit diesem Briefingleitfaden mdéchten wir Sie unterstitzen,
lhren Bedarf und lhre Anforderungen zu konkretisieren. Auf
dieser Basis erarbeiten wir fiir Sie Losungen oder Service-
Pakete die optimal an lhre Bedirfnisse angepasst sind.

Besitzen Sie eine Website?
& Ja:

© Nein

Wie lauten lhre Unternehmensziele?

Wie lauten Ihre Marketingziele?

Wie messen Sie den Erfolg lhrer MarketingmalBBnahmen?
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Welche Ziele verfolgen Sie mit den Online Anzeigen in Suchma-
schinen?

Wo schalten Sie zusatzlich Online-/ Offline-Anzeigen?

Welche sind die meistverkauften Produkte und/oder Services des
Unternehmens?

Worin unterscheidet sich das Unternehmen von den Mitbewer-
bern?
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Bietet das Unternehmen spezielle Angebote oder Preisnachlasse
an?

In welcher Region ist das Unternehmen tatig, in welchen Stadten,
GroBstadten oder ausgewahlten Absatzgebieten?

Welche Zielgruppe mochten Sie mit den Online Kampagnen
erreichen?

Welche Aktionen sollen die Nutzer, die auf lhre Anzeige geklickt
haben, nach dem Aufrufen Ihrer Website vornehmen?

D)

Produkt kaufen

online bewerben
Demo/Video ansehen
Newsletter-Anmeldung

D00
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€ Formular ausfullen & absenden
¢ Datei downloaden
@ Sonstiges:

Verfugen Sie Uber ein Saisongeschaft?

e Ja:
C Nein

Wie hoch ist das Marketingbudget, das Sie pro Tag ausgeben
mochten?

Wann mochten Sie ihre Online Kampagne starten?

Haben wir etwas vergessen? Mochten Sie uns noch etwas
mitteilen?
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Bitte nehmen Sie mit mir Kontakt auf.
Vorname, Name

Firma

StraBe

PLZ, Ort

Telefon

E-Mail

Formular absenden



	Besitzen Sie eine Website: 
	Wie lauten Ihre Unternehmensziele 1: 
	Wie lauten Ihre Unternehmensziele 2: 
	Wie lauten Ihre Unternehmensziele 3: 
	Wie lauten Ihre Marketingziele 1: 
	Wie lauten Ihre Marketingziele 2: 
	Wie messen Sie den Erfolg Ihrer Marketingmaßnahmen 1: 
	Wie messen Sie den Erfolg Ihrer Marketingmaßnahmen 2: 
	Wie messen Sie den Erfolg Ihrer Marketingmaßnahmen 3: 
	schinen 1: 
	schinen 2: 
	schinen 3: 
	Wo schalten Sie zusätzlich Online OfflineAnzeigen 1: 
	Wo schalten Sie zusätzlich Online OfflineAnzeigen 2: 
	Wo schalten Sie zusätzlich Online OfflineAnzeigen 3: 
	Unternehmens 1: 
	Unternehmens 2: 
	Unternehmens 3: 
	bern 1: 
	bern 2: 
	bern 3: 
	an 1: 
	an 2: 
	an 3: 
	Großstädten oder ausgewählten Absatzgebieten 1: 
	Großstädten oder ausgewählten Absatzgebieten 2: 
	Großstädten oder ausgewählten Absatzgebieten 3: 
	erreichen 1: 
	erreichen 2: 
	erreichen 3: 
	O: 
	Verfügen Sie über ein Saisongeschäft: 
	möchten: 
	Wann möchten Sie ihre Online Kampagne starten: 
	mitteilen 1: 
	mitteilen 2: 
	mitteilen 3: 
	Vorname Name: 
	Firma: 
	Straße: 
	PLZ Ort: 
	Telefon: 
	EMail: 
	Optionsfeld1: Ja
	Optionsfeld2: 
	0: Ja

	Optionsfeld3: Ja
	Schaltfläche2: 


