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Logo Design Briefing

Mit diesem Briefingleitfaden mdéchten wir Sie unterstitzen,
lhren Bedarf und lhre Anforderungen zu konkretisieren. Auf
dieser Basis erarbeiten wir fiir Sie Losungen oder Service-
Pakete die optimal an lhre Bedirfnisse angepasst sind.

n In welcher Branche sind Sie tatig bzw. in welche Branche passt lhr
Projekt?

n Beschreiben Sie kurz lhr Geschaftsmodell (Unternehmensgrin-
dung, neuartiges Produkt, Dienstleistung, Kooperation ...)

n Soll das Logo fir Ihr Unternehmen, ein Produkt oder flr andere
Geschéftsbereiche stehen?

Unternehmen

Produkt

Fir andere Geschaftsbereiche
Sonstige:

2000
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m

Was mochten Sie mit Ihrem Logo zum Ausdruck bringen?

Welche Zielgruppe soll Ihr Logo ansprechen?

Gibt es bereits ein Logo fur Ihr Unternehmen / Produkt?

@ Ja
© Nein

Falls ja, besitzt Ihr Logo einen klaren Wiedererkennungseffekt?
c Ja

© Nein

Aus welchen Elementen Aus welchen Elementen soll
besteht |hr Logo? lhr Logo bestehen?

© Wort / Buchstaben © Wort / Buchstaben

© Bild & Bild

© Wort und Bild ©  Wort und Bild
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Welche Farben verwenden Welche Farben mochten Sie
Sie in Ihrem Logo? in lhrem Logo verwenden?

Was verbinden Sie mit diesen Farben?

Gibt es Logovarianten?

© Ja
© Nein

Falls nein, wiinschen Sie Logovarianten?
© Ja
© Nein

Fur welche Zwecke verwenden bzw. wiinschen Sie Logovarianten?

Unternehmen

Produkt

Flr andere Geschaftsbereiche
Sonstige:

D0 0 0O

Gibt es Richtlinien fir die Anwendung des Logos bzw. der Logova-
rianten?

© Ja
© Nein
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Gibt es vorgeschriebene GréBen
fur das Logo?

Ja
Nein

o0

Ist das Logo skalierbar?

C Ja
C Nein

Ist das Logo problemlos in
verschiedene Anwendungs-
bereiche (Textildruck, Fax,
Screen etc.) ubertragbar?

c Ja
© Nein

Soll es vorgeschriebene
GroBen geben?

C Ja
© Nein

Soll das Logo skalierbar sein?
¢ Ja

€ Nein

Soll das Logo problemlos in
verschiedene Anwendungs-
bereiche Ubertragbar sein?

© Ja
© Nein

Verwenden Sie einen Slogan/Claim um lhre Prasenz zu unter-

streichen?
@ Ja
© Nein

Falls ja, wie lautet dieser Slogan / Claim und wie /wo wird er einge-

setzt?
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Mochten Sie mit einem Slogan/Claim lhre Prasenz unterstrei-
chen?

@ Ja
© Nein

Gibt es Richtlinien fur den generellen Einsatz von Slogan / Claims?
© Ja
© Nein

Gibt es Richtlinien fir den Einsatz eines Slogan /Claims in Bezug
auf das Logo?
© Ja

© Nein

Welches Budget steht fir die Erstellung eines Logos zur Verfi-
gung?

Haben wir etwas vergessen? Mochten Sie uns noch etwas
mitteilen?
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Bitte nehmen Sie mit mir Kontakt auf.
Vorname, Name

Firma

StraBe

PLZ, Ort

Telefon

E-Mail

Formular absenden
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